TOURISME

"Les croisiéristes, un plus pour tout le monde"

Certains espéraient visiter
Notre-Dame... de Paris!lls au-
ront vu La Major et la
Bonne-Mére. Hier, des milliers
de croisiéristes ont débarqué
dans les rues de Marseille, du ci-
té de Laloliette. Hormis les ex-
cursions bien souvent hors de
prix, ces étrangers étaient plus
ou moins livrés a eux-meémes.

"Oni se trouvve le centre-ville?";
"Que peut-on visiter ", se de-
mandait ainsi, devant le J1, Ro-
I:II':‘.'I'I.J.I. ﬂ{‘t.'[lll]]':li'lgl'llr‘.l"! [.II"! SO0 I~
ri et de ses trois filles. La petite
famille prenait alors la direction
de la cathédrale de La Major,
avant de filer vers le Mucem
puis le centre-ville avec un objec-
tif bien précis. "Visiter la ville et
acheter quelgques souvenirs’, ex-
pliquait cette Calabraise dans
un francais parfait. Pas de quoi
faire des folies non plus,
puisque Roberta s'était fixé un
budget de 100 euros pour le
couple.

Comme elle, ils sont donc
prés de 40000 4 avoir la possibili-
t¢, ce week-end, de découvrir les
charmes de la cité phocéenne.
Evidemment, tous ne descen-
dront pas des navires mais cet af-
flux de touristes demeure trés at-
tendu des professionnels. "Clest
un vrai plus®, se frotte les mains
Aziz. Ce chauffeur de taxi a été
"réquisitionné” pour deux
heures environ par une famille
italienne. "On regarde quand les
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La cathedrale de La Major fait partie des lieux les plus visites par les croisieristes qui, en quelques
heures seulement, mélent culture, tourisme et shopping.

beteaux arrivent et on se poste de-
vant le port. En général, les étran-
gers prennent davantage le taxi®,
sourit-il.

Un vrai plus également pour
les restaurateurs et les commer-
cants car, selon une étude de la
CCI, un croisiériste dépenserait
environ 150 eurons. Ce a quoi il
faut toutefois déduire les frais
de coque, de pilotage du bateau
dans la rade, des droits du
port... "lls adorent acheter du sa-
von de Marseille, des bieres, des
navettes ou des calissons, L'arri-
iée massive des croisiéristes a un

véritable impact”, confirme ain-
si Estelle, vendeuse dans une en-
seigne spécialisée dans les sou-
venirs aux Terrasses du Port.

Et justement, dans ce centre
commercial, le week-end s'an-
nonce positif, d'autant que la
météo maussade devrait jouer
en faveur du centre commercial.
"le pense gue nous faisons désor-
mais partie des lieux incontour-
nables de Marseille”, savoure la
directrice des Terrasses du port,
Sandra Chalinet.

Pour les attirer, le centre com-
mercial propose des réductions
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spécifiques et regoit, de la part
du Club de la croisiere, le pro-
gramme des escales et des
"flashs info" o0 l'on apprend
trés précisément le nombre de
passagers ayant préevu de débar-
quer.

"Certains commercants ou res-
tanralenrs s'en servent POUT ajis-
ter leurs effectifs. Car méme si ce
n'est pas un enjeu siratégique, les
croisiéristes sont importants
pour nous”, conclut Sandra Cha-
linet qui s'attend a une nouvelle
vague aujourd hui...
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